LA UNIVERSIDAD DE LA COMUNICACION

EN LA COBERTURA DE

CANNES LIONS INTERNATIONAL
FESTIVAL OF CREATIVITY 2018

SIENDO PIONERA
EN LA EDUCACION PUBLICITARIA

en México y con 41 anos de experiencia; por tercera vez consecutiva
tenemos como objetivo viajar a cannes, para realizar la cobertura de este
gran homenaje a la creatividad. Es por eso, que la Universidad de la
Comunicacioén, ha creado Rumbo a Cannes Lions, un proyecto que busca
llevar de manera independiente a un equipo editorial y audiovisual que se
dedique a hacer la cobertura de la participacion de la delegacion
mexicana de la industria publicitaria.

DESDE ‘ TESTIGOS

HACE DOS ANOS ,
NUESTRA PAGINA WEB

la universidad ha viajado a cannes lions para cubrir, www.uc.edu.mx
promover e impulsar la creatividad de las piezas

mexicanas. @5 6000
7}3 IMPRESIONES AL MES

También siendo una de las mejores universidades de
publicidad de la ciudad de México, durante estos dos afnos

nos hemos encontrado con el orgullo de cubrir en nuestros N U EST RA FAN PAGE
medios, a muchos de nuestros exalumnos que han ganado ..
g ° facebook.com/UCoficial

70,000
SEGUIDORES

leones y representan a México.

NUESTRO TWITTER
twitter.com/UC_oficial

4243
SEGUIDORES

NUESTRO YOUTUBE
youtube.com/uccapsulas


www.uc.edu.mx
https://www.facebook.com/UCoficial/
https://www.youtube.com/watch?v=oxIEG0qXKgA&list=PL4h_iy1mm6czDl65Ka5gM11zSeAe2X8Cc
https://twitter.com/UC_oficial

EN RUMBO A
CANNES LIONS,

seguiremos haciendo transmisiones en vivo, entrevistas con jurados y ganadores, realizando capsulas y mesas
de debate. A continuaciéon les presentamos nuestros objetivos especificos, transportados en productos
audiovisuales y editoriales.

TENEMOS LA META

de cumplir con las siguientes publicaciones:

10 ENTREVISTAS

(Jurados, young lions, ganadores e invitados especiales).

5 REPORTAJES

de cdmo se vive el ambiente en las playas de twitter,

de youtube, de dentsu entre otras a las cuales ya estamos
pidiendo autorizacion de grabacion.

28

VIDEOS
en youtube
y Facebook

esta cobertura.
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POSTEOS
EN FACEBOOK /UCoficial




@ POSTEOS
EN INSTAGRAM /comunidaduc




POSTEOS
EN TWITTER /UC_oficial




u POSTEOS
EN YOUTUBE /uccapsulas




PRENSA

e www.facebook.com/RumboACannesLionsMX
RUTH NAIMA /photos/a.1910360562330929.1073741828.190
GAMBOA CURIOCA 6687549364897/1918408694859449,/?type=
Social Media planner 3&theater

www.instagram.com/alsogue
Realizador de video

y fotografia

Conductor de TV


https://www.facebook.com/RumboACannesLionsMX/photos/a.1910360562330929.1073741828.1906687549364897/1918408694859449/?type=3&theater
https://www.instagram.com/alsogue
https://www.facebook.com/AMAPROMEX/photos/a.371468276224559.80999.361005563937497/1721252977912742/?type=3&theater

EQUIPO rumboacannes.com.mx/equipo


https://rumboacannes.com.mx/equipo/



