
en México y con 41 años de experiencia; por tercera vez consecutiva 
tenemos como objetivo viajar a cannes, para realizar la cobertura de este 
gran homenaje a la creatividad. Es por eso, que la Universidad de la 
Comunicación, ha creado Rumbo a Cannes Lions, un proyecto que busca 
llevar de manera independiente a un equipo editorial y audiovisual que se 
dedique a hacer la cobertura de la participación de la delegación 
mexicana de la industria publicitaria.

LA UNIVERSIDAD DE LA COMUNICACIÓN 

CANNES LIONS INTERNATIONAL 
FESTIVAL OF CREATIVITY 2018

SIENDO PIONERA
EN LA EDUCACIÓN PUBLICITARIA

la universidad ha viajado a cannes lions para cubrir, 
promover e impulsar la creatividad de las piezas 
mexicanas.

También siendo una de las mejores universidades de 
publicidad de la ciudad de México, durante estos dos años 
nos hemos encontrado con el orgullo de cubrir en nuestros 
medios, a muchos de nuestros exalumnos que han ganado 
leones y representan a México.

DESDE
HACE DOS AÑOS

NUESTRA PÁGINA WEB 

6000 
IMPRESIONES AL MES

www.uc.edu.mx

NUESTRO TWITTER 

4243 
SEGUIDORES

twitter.com/UC_oficial  

NUESTRO YOUTUBE
youtube.com/uccapsulas

TESTIGOS

NUESTRA FAN PAGE

70,000 
SEGUIDORES

facebook.com/UCoficial

www.uc.edu.mx
https://www.facebook.com/UCoficial/
https://www.youtube.com/watch?v=oxIEG0qXKgA&list=PL4h_iy1mm6czDl65Ka5gM11zSeAe2X8Cc
https://twitter.com/UC_oficial


TENEMOS LA META 
de cumplir con las siguientes publicaciones:

 ENTREVISTAS
 (Jurados, young lions, ganadores e invitados especiales).

10

4 REPORTAJES
de cómo se vive el festival dentro y fuera del Palais.

Elaboración de gaceta periodística con todo el contenido de esta cobertura.

56
MENCIONES
y posteos en
facebook

56
MENCIONES
y posteos en twitter

28
VIDEOS 
en youtube 
y Facebook

4     DÍAS DE TRANSMISIONES EN VIVO
desde la alfombra roja de la gala de premiación.

EN RUMBO A 
CANNES LIONS,
seguiremos haciendo transmisiones en vivo, entrevistas con jurados y ganadores, realizando cápsulas y mesas 
de debate. A continuación les presentamos nuestros objetivos específicos, transportados en productos 
audiovisuales y editoriales.

REPORTAJES
de cómo se vive el ambiente en las playas de twitter, 
de youtube, de dentsu entre otras a las cuales ya estamos
pidiendo autorización de grabación.

5 

4  DÍAS DE TRANSMISIÓN
de un programa con el resumen del día (desde la CDMX).



RESULTADOS 
DE VISITAS EN NUESTRA 
PÁGINA WEB

UC

Todos los datos de sitios web IR AL INFORME

Idioma Usuarios % Usuarios

1. es-419 2.764 24,79 %

2. es-es 2.526 22,65 %

3. es-xl 1.867 16,74 %

4. es-us 1.431 12,83 %

5. es-mx 1.086 9,74 %

6. en-us 881 7,90 %

7. es 373 3,34 %

8. en-gb 43 0,39 %

9. es-la 28 0,25 %

10. en 17 0,15 %

Visión general de la audiencia

1 abr. 2018 - 30 abr. 2018

Visión general

 Usuarios

… 8 abr. 15 abr. 22 abr. 29 abr.

400400

800800

Usuarios

10.969
Usuarios nuevos

10.288
Sesiones

15.000

Número de sesiones por
usuario

1,37
Número de visitas a páginas

32.513
Páginas/sesión

2,17

Duración media de la sesión

00:01:55
Porcentaje de rebote

67,04 %

New Visitor Returning Visitor

19,3%

80,7%

© 2018 Google

Todos los usuarios
100,00 % Usuarios

Rumbo a Cannes

Todos los datos de sitios web IR AL INFORME

Canales principales Usuarios Conversiones

Adquisición Comportamiento

Configure un objetivo
Defina o uno o más objetivos para
ver las métricas de los resultados.

INTRODUCCIÓN

Conversiones

Visión general de adquisiciones

1 abr. 2018 - 30 abr. 2018

Dimensión principal: Conversión:

Modificar agrupación de canales

Para ver todos los 4 Canales haga clic aquí.

Canales principales Todos los objetivos

Direct
Social
Organic Search
Referral26,4%

67,9%

 Usuarios  Tasa de conversión del
objetivo

… 8 abr. 15 abr. 22 abr. 29 abr.

55

1010

… 8 abr. 15 abr. 22 abr. 29 abr.

0,00 %0,00 %

100,00 %100,00 %

1 Direct

2 Social

3 Organic Search

4 Referral

Usuarios

50

Usuarios
nuevos

50

Sesiones

139

36

14

2

1

Porcentaje
de rebote

51,80 %

Páginas/s…

2,74

Duración
media de la
sesión

00:04:39

51,09 %

63,16 %

44,44 %

100,00 %

© 2018 Google

Todos los usuarios
100,00 % Usuarios

UC

Todos los datos de sitios web IR AL INFORME

Canales principales Usuarios Conversiones

Adquisición Comportamiento Conversiones

Visión general de adquisiciones

1 abr. 2018 - 30 abr. 2018

Dimensión principal: Conversión:

Modificar agrupación de canales

Habilite Objetivos Inteligentes para mejorar el rendimiento de su
campaña de AdWords

Con Objetivos Inteligentes, puede medir las visitas de más interacción de su sitio web y convertirlas
automáticamente en objetivos. Después, puede usar dichos objetivos para mejorar sus pujas de AdWords. Habilite
Objetivos Inteligentes ahora y empiece a usarlos en AdWords. Más información

  No mostrar de nuevoHabilitar Descartar

Default Channel Grouping Objetivo 1: Forma de Contacto

Organic Search
Display
Social
Direct
Paid Search
Referral
(Other)

10,2%

11,4%

25%

50,9%

 Usuarios  Forma de Contacto (Tasa de
conversión del objetivo 1)

… 8 abr. 15 abr. 22 abr. 29 abr.

400400

800800

… 8 abr. 15 abr. 22 abr. 29 abr.

7,50 %7,50 %

15,00 %15,00 %

1 Organic Search

2 Display

3 Social

4 Direct

5 Paid Search

6 Referral

7 (Other)

Usuarios

10.969

Usuarios
nuevos

10.288

Sesiones

15.000

5.722

2.803

1.283

1.145

163

115

1

Porcentaje
de rebote

67,04 %

Páginas/s…

2,17

Duración
media de la
sesión

00:01:55

57,46 %

80,57 %

79,97 %

62,81 %

76,19 %

40,21 %

100,00 %

Porcentaje
de
conversión
del objetivo
1

7,41 %

Consecuci…
del objetivo
1

1.111

Valor del
objetivo 1

0,00 US$

5,76 %

0,04 %

43,43 %

4,91 %

3,81 %

10,31 %

0,00 %

Todos los usuarios
100,00 % Usuarios

Rumbo a Cannes

Todos los datos de sitios web IR AL INFORME

Idioma Usuarios % Usuarios

1. en-us 20 39,22 %

2. es-es 14 27,45 %

3. es-xl 12 23,53 %

4. es 2 3,92 %

5. (not set) 1 1,96 %

6. es-419 1 1,96 %

7. es-mx 1 1,96 %

Visión general de la audiencia

1 abr. 2018 - 30 abr. 2018

Visión general

 Usuarios

… 8 abr. 15 abr. 22 abr. 29 abr.

55

1010

Usuarios

50
Usuarios nuevos

50
Sesiones

139

Número de sesiones por
usuario

2,78
Número de visitas a páginas

381
Páginas/sesión

2,74

Duración media de la sesión

00:04:39
Porcentaje de rebote

51,80 %

New Visitor Returning Visitor

21,9%

78,1%

© 2018 Google

Todos los usuarios
100,00 % Usuarios



POSTEOS  
EN FACEBOOK /UCoficial



POSTEOS  
EN INSTAGRAM/comunidaduc



POSTEOS  
EN TWITTER /UC_oficial  



POSTEOS  
EN YOUTUBE/uccapsulas



PRENSA

ALFONSO  
SOTO MEDINA 
Realizador de video 
y fotografía

www.instagram.com/alsogue

CLAUDIO 
MEJAN GANEM 
Conductor de TV

www.instagram.com/alsogue

RUTH NAÍMA 
GAMBOA CURIOCA 
Social Media planner

www.facebook.com/RumboACannesLionsMX
/photos/a.1910360562330929.1073741828.190
6687549364897/1918408694859449/?type=
3&theater

https://www.facebook.com/RumboACannesLionsMX/photos/a.1910360562330929.1073741828.1906687549364897/1918408694859449/?type=3&theater
https://www.instagram.com/alsogue
https://www.facebook.com/AMAPROMEX/photos/a.371468276224559.80999.361005563937497/1721252977912742/?type=3&theater


EQUIPO rumboacannes.com.mx/equipo

¡GRACIAS!

www.uc.edu.mx @UC_oficial UCoficial

www.rumboacannes.com.mx

@rumboacannes Rumbo a Cannes Lions

https://rumboacannes.com.mx/equipo/



