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(ONTINUAN LAS CONQUISTAS,
Y CONTANDO...

a edicion 70 del Festival Cannes Lions

continlia emanando ideas que seran re-

ferencia y marcardn la tendencia a nivel
internacional. Y en este concierto de creativi-
dad e innovacion, México sigue dando de qué
hablar al conquistar mas premios en el presti-
giado certamen.

Ayer el pais gand cinco bronces, con lo que
suma en total 18 “Leones”, que es como se le
conoce al premio. De ellos, tres fueron con-
quistados por la agencia DDB con la campafia
Data tienda, que hizo para Gahr WeCapital, en
las categorias Creative Effectiveness, Creative
Commerce y Creative Business Transformation.

DDB obtuvo un bronce mas en la categoria
Mobile, con la campafa Rainbow washing de-
tector, que hizo para Capaxia. Y el quinto bron-
ce de la jornada lo gand Aeroméxico, que ins-
cribid directo la campafia Borderless weddings,
en la categoria Brand Experience & Activation.

Hoy, México tiene posibilidades de subir en
el medallero de la mejor creatividad mundial,
ya que tiene 10 trabajos en shortlist, que es de
donde el jurado selecciona a los ganadores de
algun metal. La industria tiene altas expectati-
vas, dado el nivel mostrado.

Julleta De la Fuente, Diego Villegas, Marla Velazqu

y Santiago Cardds.

Maximiliano Martinez. y Jaime Alfonso Pallares.

MEXICO NO SE BAJA: CHANTAL SILVA
Ademas de sentirse orgullosa por repre-
sentar a México como juez en la categoria
Brand Experience & Activation, Chantal
Silva, Digital Creative Director de DDB,
dijo que le encantd ver un jurado diverso
e inclusivo. Y en el caso de Young Lions,
donde también fue juez en la categoria

Angel Rodriguez “Cheche?

Juan Diez y Jairo Lezaca.

Digital, le gusté ver cémo piensan los jo-
venes creativos a nivel global.

“Estar por aca nos ha ayudado mucho.
Creo que México es un pais fuerte y cada
afo lo es mas. Estamos a un dia de cono-
cer todas las piezas premiadas y ahi esta
México presente; no se baja y va adelan-
te”, enfatizo.

LO QUE VALEES LA
CREATIVIDAD: "PISTOLA"
Lucia Mendoza "Pistola”,
head of Innovation & De-
sign de Dentsu Creative y
juez en Innovation, se dijo
maravillada de ver toda
la creatividad y enfatizd
que queda claro que lo que vale de las ideas es
la creatividad y lo que las personas pueden ha-
cer con ellas, mas alla de la tecnologia.

En la categoria que le toco juzgar, sefiald que
vieron muchas ideas con tecnologia impresio-
nante, pero también muchas ideas con mucha
simpleza pero con un alto factor de innovacion:
la busqueda de una solucién y un problema, que
sea sustentable y escalable.

"Innovacién no siempre tiene que llevar pre-
supuestos inalcanzables o tecnologia que nadie
ha inventado aun. A veces tenemos que voltear
a ver qué hay en casa, qué de lo que hacian
nuestros abuelos o ancestros podemos traer a
la actualidad y replicarlo. Y también como mar-
cas atreverse a probar, a intentar, a meterse en
el proceso de innovacion”, apunto.

GANADORES DE MEXICO

VMLY&R

Campana: Shout

Cliente: Telefénica / Movistar
Categorias:

Entertainment for sports
Film Craft

Campaiia: Donate Siren
Cliente: Cruz Roja Mexicana
Categoria: Media

MEDIA.MONKS
Campana: Pm Criminal
Cliente: girls not brides
Categoria: Film Craft

MULLENLOWE SPP3 L
Campana: Blind Seats 9
Cliente: Music Vibe & Fun Ticket
Categoria: Entertainment

VECTOR B/MCCANN

Campana: The greatest guide e
to jochos & burgers j
Cliente: Bimbo

Categoria: Design

DDB

Camparia: Data Tienda

Cliente: Gahr Wecapital

Categorias:

Creative Business Transformation
Creative Commerce

Creative Effectiveness

Campania: Rainbow Washing Detector
Cliente: Capaxia
Categoria: Mobile

DENTSU CREATIVE
Campana: V=-LAND
Cliente: Saba

Categoria: Digital Craft

AEROMEXICO

Campaiia: Borderless Weddings
Categoria:

Brand Experience & Activation

AB INBEV
Campania: Runner
Categoria: Outdoor

INTERMEDIOS
RAUL HUITRON

@campanas

“MADRUGA” DESTACA EN CANNES
Y SCOPEN LO VALORA
En esta edicion 70 de Cannes Lions, VMLY&R ha
tenido una brillante presencia, quiza la mejor en
la historia de sus participaciones, y al momento
ha conquistado 8 Leones, lo que pone muy en
alto su trabajo creativo liderado por Luis Enriquez
“Madruga”, su vp creativo.

De ahi que no sea casualidad sino légico que
en la 72 edicién del estudio Agency SCOPE en
México, que concluye SCOPEN realizando 730
entrevistas a profesionales, Madruga resultara
el mejor valorado como profesional de agencia
creativa. Asimismo, entre los mejor evaluados en
marketing y medios estuvieron Enrique K Cornish,
de BBVA, y Jordi Oliva, de Publicis Media Groupe.

GANAR DOS LEONES SIGNIFICAN
MUCHO PARA GUT MEXICO
“Obtener los dos primeros Leones para GUT
Mexico City, a sélo 2 afos de nuestra llegada

al pais y comenzando desde cero, tiene un
profundo significado. Este reconocimiento es una
prueba de gue nuestra estrategia de entrada

al mercado es relevante y que estamos en el
camino correcto al generar narrativas e ideas que
desafian el status quo, siendo influyentes y con
un impacto significativo en la sociedad”, comentd
respecto de los premios Camila Prado, MD y
socia de la agencia en México.

Agregd que es sumamente emocionante

tener dos Leones de bronce para la campafa

de su cliente Popeyes, al que se refirid como

una historia hermosa que les llena de orgullo, y
ademas ser parte de la construccion del éxito

del network de GUT. Asimismo, se mostrd

muy contenta al saber que merecieron ser Red
Regional del Afio en este prestigiado Festival.




